TVs a cabo: sentenca de
morte das TVs convencionais?
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Domingo a tarde. Tempo chuvoso. Tédio? Se vocé mora em
algum bairro onde o futuro televisivo ainda ndo chegou, a
resposta ¢ sim. A programacdo de televisio se divide entre A.C. e
D.C., antes e depois do cabo. Para quem vive em A.C., 0 domingo
chuvoso continua sendo o melhor sinénimo para o tédio, porque,
além da aura melancolica que o final do fim de semana carrega,
as opgdes de programa na televisio nio sio nada estimulantes.
Quem pode usufruir a chegada da televisio a cabo no Brasil tem
melhores saidas para o tédio dominical. Com wuma oferta de
programas muito maior, mais diversificada e direcionada, os
canats a cabo mostram o caminho do que pode ser o

uando se pensa em fu-

turo e televisao, a pala-

vra segmentacdo passa

quase que automaticamente
pela cabega. Muitos meios de
comunicagao de massa aderi-
ram a esta tendéncia a partir da
decada de 80, mas, principal-
mente na TV, esta trajetoria
rumo a segmentagao tem toma-
do curso fascinante. “Tematiza-
da, a televisio abre novos
caminhos para a definicio de
seus objetivos, para a imple-
mentagao de sua linguagem e
para a sua relagdo com o teles-
pectador”, afirma o jornalista
MNelson Hoineff, em seu recém-
langado livwro A nowa televisio
(Editora Relume Dumara). Pro-
gramas como Jd Soares Onze o
Meia e Cara a Cara, com Marilia
Gabriela, sao exemplos preco-
ces, na televisao aberta, de pro-
gramas que investiram num
publico especifico, arriscando
na escolha de horirio e formato.
Anova TV de que fala Nel-
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futuro da programacio televisiva.

son Hoineff surge em funcio da
revolugio nos mecanismos de
distribuigao de sinais, permitin-
do a multiplicagao dos canais e
do desenvolvimento dos pro-
cessos de digitalizagao, que
acarreta o aumento da quanti-
dade e qualidade de informagoes
trafegaveis.

Fazer projecoes
sobre o futuro da
televisao significa

pisar em solo
movedico

A multiplicidade de canais
¢ a possibilidade de transmiti-los
mundialmente garantem a expe-
rimentagio de novas linguagens
e temas. A relagio do espectador
com a programagao também ten-
de a mudar na medida em que a
passividade daquele diante da
oferta limitada de programas e
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canais vai dar lugar a um espec-
tador mais ativo, que escolhe o
que quer assistir dentro de um
leque de opgoes bem mais di-
VETS0,

Em um universo de deze-
nas de canais com programagao
variada, os programas tém que
buscar uma linguagem que se
adapte a ficil dispersio do es-
pectador. Além disso, com a
chegada dos canais por assina-
tura, muitos deles transmitidos
durante 24 horas, o espago para
difusao de programacao se am-
pliou enormemente. Se levar-
mos em consideragao que um
documentario leva até um ano
para ser realizado e que sua di-
fusdo se esgota em 10 ou 12 exi-
bictes de uma hora, conclui-se
que faltara programacao.

As lacunas abertas pela
falta de programas em determi-
nados canais também criam di-
versas possibilidades no
mercado de produgao inde-
pendente. Afinal, enquanto nos
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canais de sinal aberto a progra-
macdo € paga exclusivamente
pela veiculagao de comerciais,
nas TVs a cabo ela é o menu
principal, ou seja, quando o te-
lespectador assina determina-
do «canal, ele ja esta
parcialmente custeando os pro-
gramas a que ira assistir. Carlos
PPousa, da produtora carioca TV
Zero, atualmente envolvida na
realizacao de 40 programas de
10 minutos sobre jazz para o
Free Jazz Festival, afirma que
“seria economicamente invia-
vel, em termos de publicidade,
produzir © mesmo programa
numa TV de sinal aberto”.

(O aumento de espaco para
programas de televisao de mol-
des variados vai abrir bastante
o mercado de produgdo para
TV, diversificando nao so o per-
fil da televisio, mas também de
quem faz televisao. A exibigao
de programas antigos resgata a
memoria deste veiculo que,
apesar de novo, tem um passa-
do. Como nao se sentir num hi-
nel do tempo assistindo a
Familin Adams, as Panteras ou [
love Lucy? A Globosat, por
exemplo, tem planos para dis-
tribuir um canal dedicado ex-
clusivamente a reprises de
novelas.

No mercado externo, a
preocupagao com este desequi-
librio tem levado as distribui-
doras a adotar como estratégia
a aquisigao de titulos. “Parece
inquestionavel a necessidade
de dispor de uma grande bi-
blioteca de programas, mesmo
gue ainda nao saibamos quais
sisternas de transmissdo serao
efetivamente adotados”, expli-
ca Julio Worcman, diretor da
distribuidora de programas
para TV Synapse.

A TV paga também vem
influenciando o perfil da pro-
gramagao das emissoras de si-
nal aberto. Um exemplo disto é
a Rede Bandeirantes, conheci-
da como o canal dos esportes.
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Concorrendo com a Band nos

canais a cabo e por assinatura
surgiram trés opgoes: O Sportv,
(O ESPNM e o ESPN Brasil. Como
reacio, a Bandeirantes tem se
voltado para uma programagao
menos especifica, optando por
transmitir mais shows e progra-
mas de auditorio, sem falar nos
investimentos feitos no campo
da dramaturgia.

Com a forte concorréncia
da programacao variada de
TVs a cabo e por assinatura, ha
quem decrete a morte das TVs
do sistema VHF. Outros, po-
rém, duvidam que este fim es-
teja proximo. “Nao acredito
que as TVs por broadcast sejam
extintas. O homem tem, por na-
tureza, tendéncia a acomoda-
¢ao. O telespectador se
acostuma ao tradicional carda-
pio variado das televisoes aber-
tas, que o poupa do trabalho de
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pesquisar programas”, comple-
ta Julio Worcman.

Fazer projecoes sobre o fu-
turo da televisao significa pisar
em solo movedigo, ja que a evo-
lucao tecnologica ira ditar qual-
quer rumo que o veiculo possa
tomar, desde seu contelido até
a forma como este se relaciona
com o telespectador. Enquanto
se aguarda o desfecho de tantas
inovacoes, muito mais agrada-
vel do que ter que escolher entre
Faustao ou 5Silvio Santos, € po-
der optar entre uma receita de
comida indiana com um apre-
sentador diferente da secular
Ofélia, um desenho animado a
qualquer hora ou um curioso
documentdrio sobre a vida do
povo Xabalu, habitante das
[lhas Nheco-Nheco. Estas sio
opgoes, no minimo, mais criati-
vas para quebrar a monotonia
dos domingos chuvosos. @
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